1€relPosition

mbé camet Analyser les performances de son
web ensavoie référencement naturel

1 décembre 2011

Stratégie Référencement Liens Analytics
Webmarketing Naturel Sponsorisés {0]|

Paris Lyon Le Bourget du Lac (Siege)

0153251575 04 37 48 04 26 04 79 2539 60
paris@lere-position.fr lyon@1lere-position.fr savoie@ lere-position.fr

w ~ twitter.com/lere_position


http://twitter.com/1ere_position
http://www.1ere-position.fr/
http://twitter.com/1ere_position
http://www.1ere-position.fr/

€hambé carnet
—_—
web en savoie

Sommaire

1. Mythes & réalités des Web Analytics
2. Lesrouages du référencement naturel

3. Etude de cas : Mesure de la performance du
référencement naturel lere-position.fr

enegposition iy ﬂ




€hambé carnet
—_—
web en savoie

Les Mythes des Web Analytics

X Fiabilité des données
X Outils intégrés

X Les rapports automatiques
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Les réalités des Web Analytics

v Analyser les tendances, le contexte, avec intuition et
bon sens

v" Créer des outils de reporting personnalisés

v" Le rapport est un outil d’aide a la décision
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Les rouages du réféerencement naturel
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Etude de cas 1ere-position.fr

Les objectifs ?
* Générer des prospects

e Valoriser et diffuser de
I’expertise métier

http://www.1lere-position.fr
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Analyse de l'indexation

. Les sources d’information:

Commande Google « site: » et « site:/* »
Google Webmaster Tools et Sitemap XML

= Meéthodes:
Segmentation des types de contenus

< Indicateurs:
Evolution de 'indexation des contenus
Taux de pertinence des contenus soumis
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Suivre I'indexation avec les
commandes Google

Commande Google « site: »

e

'Go a.;t site: 1ere-position. fr “

Recherche

Commande Google « site: /*»

Go -r.;t site: lere-position. fr/* “

Recherche
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Suivre I'indexation: Google Webmaster
Tools

Google

Outils pour les webmasters @ www.terepositionr -
Tableau de hard Ervoyer un sitemap pour indiquer 3 Google les pages de votre site gue nous n'aurions pas trouvées autrement.
Messages URL envoyées

512

= Configuration du site i
453 URL dans l'index Web

Sitemaps
Acces du robot d'exploration :
Liens de site Envayer un sitemap Afficher les envois © Mes sitemaps {3) - Tous (7)
Changement dadresse Sitemap Etat Type Téléchargeé Nombre d'URL fournies URL dans l'index Web
Param?tres [T isiternaps/blog_sitemap.xml v  Siternap 30 nov. 2011 470 440
FParamétres dURL
y Votre site sur e Web [T fsitemaps/comment_siternap. xml ¥  Sitemap 30 nov. 2071 5 --
- [T isiternapsiou_siternap.xml ¥  Siternap 30 nov. 2011 4 -
» Statistigues +1
[T fsitemapsfqui_sitemap xml v  Sitemap 30 nov 2011 16 13
k Diagnostic
T fsitemaps/quoi_sitemap.xml v Sitemap 30 nov. 2011 13 -
b Labos
™ Supprimer Rermvoyer

https://www.google.com/webmasters/tools/sitemap-list?hl=fr&siteUrl=http://www.lere-position.fr/
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Analyse du Positionnement C”

. Source:

Outils de Suivi de positionnement

.z Méthode:

Echantillonnage thématique des mots clés

iz Indicateur:

Taux de présence par moyen par page
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agence search marketing
referencement facebook
agence référencement
référencement naturel seo
agence seo

agence de search marketing
référencement naturel
agence en référencement
campagne de liens sponsorisés
position referencement

chef de projet seo

stratégie netlinking

search marketing

agence referencement paris
agence webmarketing paris
agence referencement lyon
agence webmarketing lyon
agence webmarketing
referancemant payant

agence adwords

agence sem

Analyse
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Analyse du Trafic et conversions
d’objectifs

, Source :
Google Analytics / Autres outils de mesure d’audience
: Méthodes:
Segmentation avancée
% Indicateurs:

*Evolution des visites par expression type et taux de
conversion d’objectifs

*Evolution des visites par type de page de destination et taux
de conversions d’objectifs
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Analyser les visites en referencemen
naturel

Isoler les accés moteurs « organic » Exclure les requétes de notoriété

Condition Valeur -
5 Condition
Correspond exactement & = I = |

| Correspond & l'expression réguligre =

I zensivle 4 la casse

ou organic Valeur
. . - refarral Erelpremierelpremiére -
Ajouter une instruction "ou”

{(none) o |

cpc
ﬁ :‘im ;";:E;Dk Ajouter une instruction "ou” ]

Appliquer le segment pour I'analyse Analyser les pages de destination
Fittre: Page * | contenant = |blog/ oK
Segments avances | | Exclure notoriéte 1ere position « |
Segments personnalisés
= V' Exclure notoriété 1ere position modifier
o Analyser les requétes type
_ =
_Aplier_| Annuler Fittre Mot clé : |cuntenant j |paris|lyun|samie
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Analyser les pages de destination

Visites en référencement naturel hors notoriéte

Somme de ¥isites

Total
général

Rubrique
“Comment >~

Rubrique

Elog Home page Rubrique =00 = -Qui -

Etiquettes de lignes

januier 3ERT 423 33 7 26 ] 4 T44
| Féurier 367 363 36 az 276 43 4 20
mars 411 396 36 a8 T 510 5438
avril 3385 En| #H =13} ZER 398 4 508
mai 3641 360 ] 13} 29 487 4 925
juin 3963 av4 44 56 245 433 5121
juiller 3993 a2z 28 40 ] 333 4 599
aoit 4328 405 7 &7 246 477 5 560
septembre 4243 477 23 TE 403 540 6373
octobre 5162 446 43 Bl 47 54 B BTG
novembre 45490 508 7] B2 328 =t 6121
Total général 45 304 4 445 435 579 3334 4 g88 53 985
8000 e . -
700D
S 00D
5 00D
4 D00
3 D0D
2 00D
100D
L]
Janwisr féwrigr mars avril mai Juin Juilliet 3ot zeptembre octobre novembre

ERubrigus "Quoi 2* W Rubrigue "Qui ?* W Rubrigue 00 ?* M Rubrigue "Comment ?* M Home pages M Blog

age de destination

Total
général

Rubrique
“Comment 7=

Rubrique

- o oo
Home page Rubrique “0u 2 -Qui 2~

Etiquettes de lignes

janier 1 1 1] n [ 19
féwrier ] 10 0 1 0 S 19
mars 1 12 1 0 0 12 26
anril il ] 0 il 0 E 15
mai 1 15 o 1 o T 24
juin 2 12 i} ] i} a 23
juillet 1 10 2 il 0 E 19
acit 1 13 0 il 0 m 24
septembre 1) 19 ] 1) ] 3 22z
octobre 1 7 ] 1 ] T 16
nowembre 0 12 1] 0 1] ] 17
Total aénéral ] 130 4 3 0 79 224
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Analyser les requétes types

Analyse des requétes type: Visites en référencement naturel hors notoriété

Somme de Yisites Etiquettes de colon| =)

Total

Etiquettes de lig ]

janwier 237 13 308 150 847 174 1784
Féurier 244 8 206 128 a4 247 176z
mars 244 12 230 122 67 F20 1807
avril 245 12 175 122 an J24 1310
mai 287 15 194 14 HEE 45 178E
juin 2449 12 11 162 051 ey} 1958
juillet 186 20 124 m EED 269 136C
aoit 243 19 223 128 HE0 am 1874
septembre 343 #H 205 188 1000 -y 2145
octobre 240 22 prsa | 194 H2E 486 2188
nowembre 7R 24 24K 188 2458 g 208z
Total général 2975 195 2293 1609 10007 3549 20628

2500

janwier février mars avril mai juiri juillet apit  septembre  octobre  novembre

msocial Media  Wirsferencementnaturel  Mlocal W lsnssponsorises  Mformation Magence

Conversion d'objectif par type d'expressions clés

Somme de ObjectiF: Etiquettes de colon| - |

Social
Média

formati Liens reference
agence s Local
on SpoOnsofis ment

januier ] 1] 1} ] | 1} 1
Féwrier 7 1] 1} 1 10 1} 1z
mars ] 1] 1} 1 18 1 2E
auril 8 1] 1} 2 5§ 1} 1t
mai 13 1] 1 3 | 1 27
juin | 1] 1} 2 14 1} i
juillet 1 1 4 7 T 1 2
aoit 1 1] 1 2 12 0 2€
septembre & i} 1] 3 B 1] 24
octobre 7 0 0 2 10 0 1<
novembre 1 0 0 ] T 0 1%




Synthétiser les données

Tableau de bord mensuel

nov-11 -1 Variation
Nombre de pages pertinentes indexées 302 280 4%
Pages indexées
400
300 —
1 2 3 4 5 & 7 B E w1

nov-11 -1 Variation
|Tauxde prézence Top 3 28% 11%| +17 points
Taux de précence page 1 (hors top 3) 56% T2%| -15 points
Total présence page 1 84% 83%| +ipoint
Taux de page 1
100%
B0
a0%
a0%
0%
ok T T T T T T T T T T 1
1 z 3 4 5 6 7 B g w11

Visites hors notoriété

nov-11

-1

Variation

Visites hors notoriété

8223

5 690

k]

Visites
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